




	Login
	Register
	

Español
	Deutsch
	English
	Français
	Português




















	

House 

	

Best categories

	
CAREER & MONEY

	
PERSONAL GROWTH

	
POLITICS & CURRENT AFFAIRS

	
SCIENCE & TECH

	
HEALTH & FITNESS

	
LIFESTYLE

	
ENTERTAINMENT

	
BIOGRAPHIES & HISTORY

	
FICTION




	

Top stories 

	

Best Stories 

	

Add story 

	

My stories 














	Home
	Brief Inka Kola



















Brief Inka Kola












BRIEF CREATIVO INKA KOLA LA MARCA Inca Kola es una marca de bebida gaseosa, posicionada y reconocida en el territorio pe
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BRIEF CREATIVO INKA KOLA LA MARCA Inca Kola es una marca de bebida gaseosa, posicionada y reconocida en el territorio peruano. Gracias a las buenas campañas la bebida es reconocida como un sabor nacional incluso en el extranjero. PÚBLICO OBJETIVO Si bien es cierto, la marca tiene nichos en todas las edades y generaciones, vamos a dirigir la campaña hacia las personas de entre 25 y 35 años, porque son las personas más activas y suelen sentir y quejarse de los efectos del verano con mayor efusividad. OBJETIVO DE LA CAMPAÑÁ Mantener el posicionamiento de la marca, sobre todo en la estación del verano que es donde todas las marcas de bebidas buscan posicionarse y realizan campañas intensivas de marketing. Aumentar las ventas 10% en promedio con los años anteriores. MENSAJE Decirle al público objetivo que la sensación bochornosa del verano(sol intenso) puede ser neutralizada con Inca Kola. SLOGAN 1. 2. 3. 4.
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