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Identifique a un cantante o a un grupo musical cuya música le agrade y analice la función simbólica de la ropa que esa p
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actitud


La actitud es la forma de actuar de una persona, el comportamiento que emplea un individuo para hacer las labores. En es 
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ACTITUD


ACTITUD Una actitud es una forma de respuesta, a alguien o a algo, aprendida y relativamente permanente. Las actitudes s 
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Identifique a un cantante o a un grupo musical cuya música le agrade y analice la función simbólica de la ropa que esa persona (o grupo) usa. Banda Il Volo (banda musical italiana): cantan música de género crossover clásico o pop lírico, su vestimenta en la mayoría de sus presentaciones es formal (saco y corbata) que dan a conocer que son representantes de la música de una banda que se visten formalmente.
 
 Piense en varias rutinas de su vida diaria (como la limpieza personal o la preparación de la comida). Identifique un ritual y descríbalo. Desde su punto de vista, ¿comparten otros este ritual? De ser así, ¿qué tanto? ¿Cuáles son las implicaciones de su comportamiento ritual para los mercadólogos de los productos que utiliza durante su rutina? Mi ritual que más realizo día con día es parte de la higiene personal y es el cepillado de dientes que combate el mal aliento y siempre cada 3 veces al día lo realizo. Si, la mayoría de las personas que son aseadas consigo mismas lo realizan más de una vez. En un tiempo máximo o cantidad de veces de 3 o 4 veces al día. Las implicaciones para los mercadólogos es que nosotros creando un comportamiento ritual con algún producto como con el Colgate Triple acción, muy difícilmente una empresa va a conseguir que cambie mi producto del ritual por el de ellos ya que lo hacemos como una tradición y nos sentimos apegados a la marca por la función que esta realiza como necesidad básica prácticamente.
 
 Recuerde el momento en que estaba seleccionando la universidad para sus estudios, ¿tuvo remordimiento por la selección realizada?, ¿cómo logró resolverlo? El momento en que seleccioné la casa de estudio en la que estoy cursando mi carrera actual de administración turística y hotelera, fue algo interesante ya que mi primera semana la cursé en la PUCMM, luego tuve que cambiarme de universidad porque se me complicaba un poco por razones de transporte y distancia ya que UNAPEC fue algo más conveniente en cuanto a mis necesidades de transportación y económica, siendo esta mi única opción la de cambiar de universidad. Hoy día, ya estoy en la etapa final de mi carrera y procediendo casi a graduarme en esta prestigiosa universidad que me ha brindado los valores y preparación necesaria para enfrentar los retos de la sociedad del día a día, de lo cual no me arrepiento en lo absoluto.
 
 Busque y mencione dos anuncios impresos, e identifique el uso del componente afectivos y el cognitivos.
 
 Un ejemplo de anuncio que use el componente cognitivo, es un anuncio comparativo como es el caso de COCA COLA Y PEPSI. Cuando un anunciante compara, de manera directa o indirecta, un bien o servicio con el de la competencia, está usando el método comparativo. El anuncio puede o no mencionar al competidor por nombre.
 
 Otro ejemplo de anuncio que use el componente afectivo, es el anuncio de los Osos polares COCA-COLA: este comercial, muestra a una familia de osos polares en el que están armando un oso de nieve y descubren que al formar al osito de nieve notan que le faltaba algo, y le colocan la tapa de la coca cola como nariz y le colocan en la mano del oso de nieve una coca cola, y notan que pudieron estar completos con la acción de hacer esto, compartir juntos, y Destapando la felicidad, como cierre final que tiene como lema Coca Cola.
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